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Moltissimi posti di lavoro evaporati
con il passaggio all’elettrico.

Il miraggio dell’energia alternativa
e i prezzi alle stelle di quella
fossile. Ma Bruxelles accelera

sulla transizione ecologica,

anche se gran parte del mondo
va in direzione opposta.

Ecco perché paghiamo gia
carissima la «rivoluzione greenx.
E non ce lo possiamo permettere.
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I_LIQUORI & PASSIONI

[nsieme per un business di

Se il Signore di vini e amari,
Giancarlo Aneri, incontra il tycoon
della distribuzione, Giuseppe
Tamburi della Rinaldi 1957,

Il colpo grosso e fatto. E il successo
comune € gia annunciato.

di Chiara Risolo

etto fatto. Non sono
servite e-mail, riunio-
ni, call pianificate su
questa o quella piatta-
forma online. La part-
nership tra il Signore del Pro-
secco, Giancarlo Anerdi, e il
tycoon della distribuzione,
Giuseppe Tamburi, a capo
della Rinaldi 1957, ¢ nata a
Bologna davanti a un piat-
to di magnifici turtlén. Del
resto, I’empatia vale piu di
mille formalita. Se a questa
sl aggiungono valori comuni
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e autentica passione per il

proprio mestiere, e quasi im-

possibile per le parti in causa
non trovare rapidamente un
accordo.

Rinaldi 1957, da una
manciata di giorni, e distri-
butore esclusivo di Aneris-
simo, intrigante amaro dry,
nonché ultimo nato della
maison di Legnago, nel Ve-
ronese.

«lo non mi accontento.
Ho cercato il meglio e I’ho
trovato. Tamburi e al timo-
ne di una realta storica, di

U5

® Q.

indiscussa fama. Seria» ha
spiegato Aneri a Panorama.
«[’ho contattato, ci siamo
incontrati nella sua citta ed
e bastato poco per entrare in
sintonia. Condividiamo an-
zitutto la stessa idea di busi-
ness che non puo prescinde-
re dalla qualita. Anerissimo
e un bijoux e prima ancora
di essere venduto, va capito
e raccontato come si deve.
Non puo essere il fanalino di
coda di un ordine da parte di

PERFETTO DOPOCENA
Anerissimo € un amaro
realizzato da una selezione di
40 erbe aromatiche, grappa
di Prosecco e TriCaffe.

un ristoratore. Spesso accade
che quest’ultimo acquisti un
numero importante di casse
di vino e, quasi fosse un pre-
mio, gli viene “rifilato” un
cartone di liquore, amaro,
passito... Non funziona cosi.
Ogni prodotto, qualunque
esso sia, merita cura e tem-
po. In questo la Rinaldi 1957
¢ imbattibile» ha precisato
Giancarlo Aneri.

Lo stesso entusiasmo si
ritrova anche nelle parole
di Giuseppe Tamburi: «Sce-
gliamo solo cavalli vincenti.
Anerissimo ha in sé tutte le
caratteristiche per esserlo.

IMPRENDITORI ITALIANI

In alto, Giancarlo Aneri,
veronese, fondatore
dell’azienda Aneri produttrice
di vini, olio e caffe.

Sopra, Giuseppe Tamburi

a capo della Rinaldi 1957.

Quanto alla storia di Aneri,
suppongo che nessuno possa
non riconoscerne il valore.
Questa collaborazione e una
bella opportunita e le soddi-
sfazioni non tarderanno ad
arrivare. Per entrambi».

Le probabilita, in effetti,
sono altissime. Da una parte
c’ela qualita di un amaro, da
degustare freddo, con una
gradazione alcolica conte-
nuta (29 gradi) che lo rende
perfetto per un fine pasto.
Un amaro realizzato con
una selezione di ben 40 erbe
aromatiche combinate con
Grappa di Prosecco Riserva
e TriCaffe. Dall’altra, c’e il
modus operandi della Rinal-
di 1957.

«Ci0 che ci distingue da
altre realta commerciali e la
capacita di veicolare i pro-
dotti attraverso eventi mi-
rati e degustazioni presso i
nostri clienti. La vendita é
importante, ovvio, ma e il
risultato finale di un percor-
so. Prima di tutto bisogna
costruire rapporti che poi
vanno coltivati nel tempo
con la giusta attenzione» ha
aggiunto Tamburi.

Detto cio, sembra davve-
ro che le premesse per fare

un ottimo lavoro ci siano tut-

te. C’e poi un’altra questione
che in questa partita ha fatto
la differenza. Una questione
che non si compra, né si tro-
va “a catalogo”: «Tamburi»
ha confessato Aneri «credo
abbia compreso fin da subito
che dietro i nostri prodotti
c’e una famiglia unita e mo-
tivata che rema nella stessa
direzione». ]
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